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www.fermweb.be 

1 JAAR ONLINE

OPROEP AAN ALLE HOEVEPRODUCENTEN DIE NOG GEEN GEBRUIK MAKEN VAN DEZE GRATIS WEBSITE

In hun zoektocht naar nieuwe afzetmogelijkheden voor hoeveproducten lanceerden het Steunpunt Hoeveproducten van KVLV-Agra en het Departement Leefmilieu, Natuur en Energie van de Vlaamse overheid vorig jaar de site www.fermweb.be. Met de slogan “Met de boerderij in je rugzak” wilden zij jeugdverenigingen op een hedendaagse manier in contact brengen met de hoeveproducenten.
Dat ze in dit opzet slaagden bewijst het verhaal van Raf.
De broers Raf en Herman Dams van Hoeve “De Wolfskamer” in Geel zijn pioniers in het thuisverwerken van melk. 

Het verhaal begint in 1984, toen men op het ouderlijke bedrijf startte met het maken van boter die op het zondagsmarktje van Herentals werd verkocht. In 1990 namen de beide broers het ouderlijk bedrijf over en werd er voor geopteerd de thuisverwerking uit te breiden. Er werd geïnvesteerd in een nieuw verwerkingslokaal en een hoevewinkel en het aanbod werd sterk uitgebreid om meer klanten te lokken. Momenteel omvat het assortiment een ruim gamma producten: boter, botermelk, volle melk, chocomelk, chocopasta, yoghurt, yoghurtijs, platte kaas, melkwei, pudding, rijstpap, chocomousse en roomijs.

Via het Steunpunt Hoeveproducten kwam Raf een jaar geleden in contact met www.fermweb.be. Raf liet zich onmiddellijk registreren op de website. Hij had immers reeds goede ervaringen met jeugdkampen. Jeugdverenigingen die in de buurt kampeerden, kwamen vaak bij de hoevewinkel langs voor verse melk. Daartoe hing hij zelf reclame op in de verschillende kampplaatsen van Geel en omstreken. Dat jeugdverenigingen de smaak van verse hoeveproducten konden appreciëren blijkt ook uit het feit dat een vereniging van Geel jaarlijks 50 kg platte kaas komt halen alvorens op kamp te vertrekken.  

Als bij toeval kwam vorig jaar Chiro St.-Theresia uit Turnhout in de buurt op bivak. Deze Chiro-afdeling was één van de vijf winnaars van Food Hunt!, een wedstrijd georganiseerd door Vredeseilanden vzw in het voorjaar van 2006 ter promotie van het gebruik van hoeveproducten en fair trade producten bij jeugdgroepen. Via www.fermweb.be kwamen ze bij Hoeve De Wolfskamer terecht. Dankzij het gewonnen budget konden deze jongeren uitgebreid kennis maken met en smullen van al het lekkers dat daar te verkrijgen was. En ze vonden het lekker! In het najaar kwam een lid van die groep terug naar Geel afgezakt om van die heerlijke desserten van de familie Dams te komen halen voor een verjaardagsfeest. 

Raf vindt www.fermweb.be een mooi initiatief: ‘Vroeger moest ik zelf affiches gaan ophangen wilde ik deze jeugdverenigingen op hun kamp bereiken! Nu moeten ze maar op hun muis klikken en ze weten ons te vinden. En het is altijd leuk om deze groepen over de vloer te krijgen, want als ze komen is het steeds voor grote hoeveelheden.’

Maar nu willen we verder. We willen meer hoeveproducenten bij dit project betrekken en meer verenigingen de weg naar de boerderij laten vinden.
Daar hebben we goede redenen voor:
· Kopen bij hoeveproducenten is werken aan het imago van land- en tuinbouw:

· De jeugdverenigingen die bij jou kopen leren je bedrijf kennen. Zeker voor groepen uit de stad zou het wel eens de eerste keer kunnen zijn dat ze op een land- of tuinbouwbedrijf komen

· Zij zien waar het voedsel vandaan komt en maken kennis met de manier waarop het geproduceerd wordt.

· Jonge mensen kennis laten maken met het uitgebreide gamma hoeveproducten kan hun aankoopgedrag als volwassene beïnvloeden. 

· De kans is groot dat ze hun ouders vertellen over de hoeve waar hun kampeten vandaan kwam en dat kan hen er toe brengen om ook eens een kijkje te komen nemen.

· Rechtstreeks kopen bij de boer levert automatisch ook heel wat milieuwinst op: 
· Jullie gebruiken weinig of geen verpakking, waardoor verpakkingsafval beperkt blijft.

· De afstanden die de producten afleggen zijn veel kleiner en de milieuhinder veroorzaakt door transport is daardoor ook beperkter.

· Bij jullie koopt men voornamelijk seizoensgebonden producten, wat energiewinst betekent.

· Kopen bij hoeveproducenten is er tenslotte ook voor zorgen dat de boeren een rechtvaardige prijs krijgen voor hun producten.

Fermweb werkt eenvoudig. Door een eenvoudige klik kunnen jeugdverenigingen het assortiment, de leveringsvoorwaarden en alle andere nuttige informatie van elke producent in de buurt van hun verblijfplaats terugvinden. Ga zelf maar eens kijken op www.fermweb.be
Sta jij nog niet op Fermweb? Dan heb je ferm ongelijk. Reeds 283 van je collega’s zetten de stap wel en velen van hen kregen daardoor extra klanten. 

Waarom zou jij ook niet deelnemen! Het kost je niets. En het werkt!

Heb je zin om ook op onze website te verschijnen? Dat kan heel eenvoudig en je kan kiezen tussen 2 manieren:

1. Vraag het deelnameformulier op bij het Steunpunt Hoeveproducten, vul het in en stuur het terug.
2. Je kunt de vragenlijst ook downloaden van de website www.fermweb.be (homepagina: deelnemen?). Je vult de lijst in, slaat ze op in een apart bestandje op jouw computer (!!!! heel belangrijk dat je dit eerst doet) en mailt dit bestandje vervolgens terug naar steunpunthoeveproducten@kvlv.be

Wil je nog extra info? Of heb je nog vragen?

Neem dan zeker contact op met het Steunpunt Hoeveproducten.
Anne Vandenborre
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De website is een initiatief van de Vlaamse overheid en werd uitgewerkt door het Steunpunt Hoeveproducten van KVLV-Agra KVLV, in nauwe samenwerking met het jeugdwerk en het Centrum voor Jeugdtoerisme vzw.

